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Ihre Vorteile mit
»Kurz nah weg — Urlaub in Deutschland”

Emotionale Aufladung Ihrer Marke/Produkte durch das stets aktuelle und positiv besetzte
Thema ,Reisen* mit hoher Medienaufmerksamkeit

Systematische Ansprache einer einkommensstarken und reise-affinen Zielgruppe (siehe S. 27)

Prominente Platzierung lhrer Marke/ Produkte auf unserer vielseitig beworbenen Website
oder in unseren attraktiven Broschiren/ Verlagskooperationen: Generierung neuer Kontakte durch
hohe Auflagen und Reichweiten  sowie durch eine nationale Verbreitung

Partizipation an Kooperationen mit attraktiven Wirtschaftspartnern, namhaften Partnern aus der
Tourismusbranche und Uberregionalen Medien

Als Non-Profit-Organisation birgt die Deutsche Zent rale fur Tourismus e.V. fir Vertrauen
und Glaubwirdigkeit und ermdglicht einen positiven Imagetransfer!

Genau das passende Umfeld fur Ihre Imagewerbung!
(keine Abverkaufswerbung, keine Preisangaben)

Tausender-Kontakt-Preis

*TKP =

Online Werbemdglichkeiten

www.kurz-nah-weg.de bietet dem Leser Informationen und Angebote rund um das Thema
,Kurzreisen in Deutschland*

- durchschnittlich ca. 100.000 Besucher pro Monat, Tendenz steigend
- qualitativ hochwertige, informative Website als Werbetrager

- Monatlich erscheinender Newsletter mit aktuellen und themenspezifischen Neuigkeiten,
aktuell ca. 25.000 Abonnenten

Ihr Vorteil:

Die klar gegliederten Themen- und Landerseiten machen es mdoglich,
Ihre Werbung gezielt und ohne grof3e Streuverluste zu schalten.
Sprechen Sie Interessenten an, die sich allgemein zu einem Thema
(wie z.B. Wellness) oder konkret zu einem Bundesland

(wie z.B. Bayern) informieren.

Entscheiden Sie sich fiir eine variable Belegung Ihr  er
Werbemittel mittels TKP*-Konditionen oder eine Exkl usiv-
Belegung (100%) mittels Festpreisen




M www.kurz-nah-weg.de — Sitemap

Aktiv & Natur

Naturparke
Naturparke in Deutschland
Aktiv sein in Naturparken
Entspannen & GenieRRen
Natur & Kultur

Wandern & Walking
Wanderwege
Nordic Walking
Wanderland Deutschland

Radfahren
Radwege/Radrouten
Mountainbiken
Radwandern
Radtouren-Spezial

Sport & Freizeit
Wintersport
Fun- & Trendsport
Wassersport
Golfen in Deutschland

Urlaub am Wasser

Deutsche Kiiste und Inseln
Deutsche Festlandkiiste
Deutsche Inseln
Wassersport

Flusslandschaften

Seenvielfalt

Hansestéadte

Deutschland zu FuR entdecken

Kultur & Events

Musik / Buihne
Musicals
Theater / Blihnen
Konzerte / Musikfestivals

Museen / Ausstellungen / Erlebniswelten
Museen / Ausstellungen
Freizeitparks / Erlebniswelten
Sport-Events

Architektur / Brauchtum / Geschichte
Schlésser / Parks / Garten
Moderne Architektur
Feste / Markte

UNESCO Welterbestatten

RUHR 2010 — Kulturhauptstadt Europas

Kulinarische Geniisse
Gourmetfreuden
Deutsche Spitzenkiiche
Rezept des Monats
Deutsche Weine
Regionale Kiiche
Bier / Braukunst
Regionale Spezialitaten
Saisonale Kiiche
Erlebnis Kulinarik
Kulinarische Events

Stadtereisen

GroRstadterlebnisse
GroRstadte im Norden
GroRstadte in der Mitte
GroRstadte im Stden

Lebendige Stadte
Kultur & Events
Historische Stadte
Shopping
Stadt(er)leben

Romantische Stéadte

Shopping

Wellness
Beauty & Entspannung
Aktiv & Gesund
Gesunde Ernahrung
Gesundheitsreisen
Heilbader & Kurorte
Wellness-ABC

Urlaub in den Bergen
Wanderland Deutschland
Mountainbiken
Fun-/ Trendsport
Wintersport

Farbkennzeichnung: 1. Ebene / 2.Ebene / 3. Ebene

@ Online-Werbemittel

Die im Folgenden aufgefiihrten Online-Werbeformen konnen variabel (a) oder exklusiv (b)
gebucht werden:

Zeitraum/Dauer flexibel, rotierende Belegung

Ihre individuellen Angaben: Startzeitpunkt und Maximal-Budget*
(*eine weitere Deckelung ist auch durch eine individuelle
Zeitbegrenzung maglich)

Abrechnung erfolgt tiber TKP (= Preis pro tausend Kontakte)
Mindestbuchung: 10.000 Kontakte/Impressionen

(a) variabel:

random / run-the-site:
Ihr Werbemittel platziert im Umfeld aller Themenwelten im gesamten
Auftritt nach Rotationsprinzip

Themenumfeld:
wie random / run-the-site, nur beschréankt auf eine oder mehrere
Themenwelten (1. — 3. Ebene)

Zeitraum/Dauer monatsweise, exklusive Belegung
Ihre individuellen Angaben: Laufzeit (Monate) und exakter
Platzierungswunsch

(b)  exklusiv:

Abrechnung erfolgt Uber Festpreis
Mindestbuchung: 1 Monat




* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.

Online-Werbemittel

Halfbanner

Skyscraper

Square
(rechts)

Wallpaper

-

Darstellung in der rechten Spalte
mit Verlinkung direkt zu lhrer
Website.

Breite 234 x Hohe 60 Pixel

Darstellung in der rechten Spalte
(innerhalb des Browserfensters)
mit Verlinkung direkt zu lhrer
Website.

Breite 120 / 160 x Hohe 600 Pixel

Darstellung in der rechten Spalte
mit Verlinkung direkt zu lhrer
Website.

Breite 292 x max. Hohe 300 Pixel

Darstellung in Form eines Super
Banners und Skyscrapers mit
Verlinkung direkt zu lhrer Website.

Breite 1190 x Héhe 695 Pixel

Darstellung ,variabel*
TKP 20 EUR*

Darstellung ,variabel*
TKP 30 EUR*

Darstellung ,variabel*
TKP 40 EUR*

Darstellung ,variabel*
TKP 100 EUR*

Darstellung ,exklusiv*
Festpreis pro Monat
140 EUR*

Darstellung ,exklusiv*
Festpreis pro Monat
210 EUR*

Darstellung ,exklusiv*
Festpreis pro Monat
280 EUR*

Darstellung ,exklusiv*
Festpreis pro Monat
700 EUR*

DZT Mitglieder und Agenturen erhalten 15% Rabatt/Nachlass auf die Nettopreise, eine Doppelrabattierung ist nicht méglich!

* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.

Online-Werbemittel

Logo/Button
(in Redaktion)

Square
(in Redaktion)

Content Ad

Redaktionelles Spezial

@)

O

(

O~

Darstellung innerhalb der
redaktionellen Seite (linke bzw.
mittlere Spalte) mit Verlinkung
direkt zu Ihrer Website.

Breite 292 x max. Hohe 150 Pixel

Darstellung innerhalb der
redaktionellen Seite (linke bzw.
mittlere Spalte) mit Verlinkung
direkt zu Ihrer Website.

Breite 292 x Hohe 220 Pixel

Darstellung in einer kenntlich
gemachten Box mit Text- und
Bildelementund Verlinkung direkt
2zu lhrer Website.

Textmax. 230 Zeichen

Content Ad mit zusétzlicher
Microsite zur vertiefenden
Darstellung von Inhalten und
Verlinkung direkt zu lhrer Website.

Darstellung ,variabel*
TKP 30 EUR*

Darstellung ,variabel*
TKP 45 EUR*

Darstellung ,variabel*
Nicht méglich

Darstellung ,variabel*
Nicht méglich

Darstellung ,exklusiv*
Festpreis pro Monat
210 EUR*

Darstellung ,exklusiv*
Festpreis pro Monat
315 EUR*

Darstellung ,exklusiv*
Festpreis pro Monat
350 EUR*

Darstellung ,exklusiv*
Festpreis pro Monat
490 EUR*

DZT Mitglieder und Agenturen erhalten 15% Rabatt/Nachlass auf die Nettopreise, eine Doppelrabattierung ist nicht méglich!




* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.

Online-Werbemittel

Fullbanner

Transparent Ad

Leuchtturm-Banner

>

O

-

Darstellung innerhalb der redaktionellen Seite
direkt unterhalb des Einleitungstextes mit
Verlinkung direkt zu lhrer Website.

Breite 468 x Hohe 60 Pixel

Darstellung tiber der redaktionellen Seite
liegend (und innerhalb des Browserfensters) mit
Verlinkung direkt zu lhrer Website.

Variable GroRe

Darstellung innerhalb der redaktionellen Seite
direkt unterhalb des Einleitungstextes mit
Verlinkung direkt zu lhrer Website.

Breite 620 x Hohe 225 Pixel

Darstellung ,variabel”
TKP 40 EUR*

Darstellung ,variabel”
TKP 70 EUR*

Darstellung ,variabel”
TKP 80 EUR*

Darstellung ,exklusiv*
Festpreis pro Monat
280 EUR*

Darstellung ,exklusiv*
Festpreis pro Monat
490 EUR*

Darstellung ,exklusiv*
Festpreis pro Monat
560 EUR*

DZT Mitglieder und Agenturen erhalten 15% Rabatt/Nachlass auf die Nettopreise, eine Doppelrabattierung ist nicht méglich!
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* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.

Monatlicher Newsletter

Redaktioneller
Teaser mit Bild

- Ziel-URL

KW 34:
KW 38:

KW 42:
KW 46:
KW 50:

1 Newsletter

1.490,-*

Darstellung im redaktionellen Umfeld in einer
kenntlich gemachten Box mit Text- und Bildelement
und Verlinkung direkt zu lhrer Website.

Die Inhalte/ Daten werden vom Kunden geliefert:
- Uberschrift: max. 35 Zeichen inkl. Leerzeichen
- Text max. 350 Zeichen inkl. Leerzeichen

- Bild mind. 140x100 Pixel (jpg)

DZT Mitglieder und Agenturen erhalten 15%
Rabatt/ Nachlass auf die Nettopreise, eine
Doppelrabattierung ist nicht méglich!

Newsletter mit wechselndem Schwerpunkt-Thema:
Kulinarische Genuisse

Spezial: Wandern

Wellness

Spezial: (Outlet-)Shopping

Spezial: Weihnachten/Silvester

10




Print Werbemaoglichkeiten

Uber diverse Print-Kooperationen werden Schwerpunktthemen gezielt fiir die Zeitungs-
affine Leserschaft aufbereitet, um diese fir das Kurzreiseland Deutschland zu begeistern.
Die Inhalte werden in einem cross-medialen Ansatz online verlangert und weiteren
Zielgruppen zugénglich gemacht.

Ausblick 2010:

co-branded Verlagskooperationen:
» September Horzu (Sonderbeilage, ET: 10.09.2010)
Welt am Sonntag (Sonderbeilage: ET 19.09.2010)

TV Spielfilm (Teil 1 der red. Strecke; ET: 15.10.2010)

H®RZU
« Oktober

* November TV Spielfilm (Teil 2 der red. Strecke: ET 12.11.2010)

Kooperation zum 40jahrigen Jubilaum der TV-Serie ,Tatort"
* November 6seitiges Leporello
lhre Vorteile:
hohe Reichweiten in der Zielgruppe
nationale Verbreitung
cross-mediale Verlangerung
exklusive und kompetente Zusammenarbeit mit renommierten Verlagen, die tber
eine hohe Glaubwurdigkeit verfiigen

11

Redaktionelle Strecke in der TV Spielfilm plus

Themenspecial 1: JFilmkulissen in Deutschland” (Arbeitstitel)

Erscheinungstermin:
Themenspecial 2:
Erscheinungstermin:
Umfang:

Format:

Auflage:

Reichweite:

Platzierung:

Anzeigenschluss:

DU-Schluss:

15. Oktober 2010

LStadtereisen in Deutschland — spannend, wie ein Krimi“ (Arbeitstitel)
zum 40jahrigen Jubilaum der beliebten Tatort-Reihe

12. November 2010

2 Ausgaben a 6 Seiten

im Heft

ca. 2,2 Mio. Expl. je Ausgabe

ca. 8,2 Mio. Kontakte je Ausgabe

im vorderen Mantelteil

vorauss. Freitag, 30.07.2010 (beide ~ Ausgaben)

vorauss. Freitag, 13.08.2010 (beide Ausg aben)

12




* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.

Anzeigenpreise: TV Spielfilm plus

Die redaktionelle Strecke bietet Ihnen im Umfeld der Deutschlandkarte die Moglichkeit, einen
exklusiven Reisetipp in redaktioneller Aufmachung (inkl. Bild und Verortung auf der
Deutschlandkarte) zu buchen.

Print:
Redaktioneller Reisetipp
Inkl. Verortung auf einer Deutschlandkarte

Text inkl. Uberschrift (ca. 400 Zeichen) und
Bild, sowie die Angabe der Verortung auf
der Deutschlandkarte werden vom Kunden
in finaler Version uberliefert.

Online:
Content Ad auf Aktionsseite Ihr ausgewahlter
Kurzreisetipp

Preis: 5.900 EUR*
DZT Mitglieder und Agenturen erhalten 15%

Rabatt/Nachlass auf die Nettopreise, eine
Doppelrabattierung ist nicht méglich!

13

Sonderbeilage in der Welt am Sonntag

Thema: Kurzreisen in Deutschland ,Verwohnland Deutschland — mit allen Sinnen
genieBen” (Arbeitstitel) mit vier verschiedenen Kapiteln:

- ,Sehen*: Stadte, Kultur, Events/ Erlebnisse
- ,Fuhlen*: Wellness/ Erholung

- ,.Schmecken*: Kulinarische Genlisse/ Erlebnisse
- ,Bewegen*: Aktiv & Natur/ Erholung
Umfang: mind. 28 Seiten
Format: 215 x 267mm, aufmerksamkeitsstarkes Sonderformat
Auflage: ca. 500.000 Expl.
Reichweite: 1,25 Mio. Kontakte
Platzierung: Beilage in der Sonntagszeitung

Erscheinungstermin: 19.09.2010
Anzeigenschluss: vorauss. Freitag, 30.07.2010

DU-Schluss: vorauss. Freitag, 13.08.2010

14




* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.

Anzeigenpreise: Welt am Sonntag

Die Sonderbeilage bietet Ihnen auf der Panoramaseite die
Moglichkeit, einen exklusiven Reisetipp in redaktioneller
Aufmachung (inkl. Bild und Verortung auf der integrierten
Deutschlandkarte) zu buchen.

Print:

Redaktioneller Reisetipp
Inkl. Verortung auf einer Deutschlandkarte

Text inkl. Uberschrift (ca. 400 Zeichen) und Bild, sowie
die Angabe der gewiinschten Verortung auf der
Deutschlandkarte werden vom Kunden in finaler Version
Uberliefert. Es stehen verschiedene Layouts zur
Verfugung (groRBes/kleines Bild, Bild hochkant/quer).

Online:

Content Ad auf Aktionsseite

By

/V\/

Preis: 3.000 EUR*
Ihr ausgewahlter DZT Mitglieder und Agenturen erhalten 15%

Kurzreisetipp Rabatt/Nachlass auf die Nettopreise, eine
Doppelrabattierung ist nicht méglich!

15

Sonderbeilage mit der TV-Zeitschrift Horzu

Thema: ,Stadt — Land — Fluss: Kurzreisen in Deutschland” (Arbeitstitel)
Umfang: 20 Seiten

Format: 20,5 x 26,5 cm/ Heftgrole

Auflage: ca. 1,6 Mio. Expemplare

Reichweite: ca. 5,7 Mio. Kontakte

Platzierung: Sonderbeilage in Heftmitte beigeheftet

Erscheinungstermin: vorauss. 10. September 2010

Anzeigenschluss: vorauss. Freitag, 30.07.2010

DU-Schluss: vorauss. Freitag, 13.08.2010

16




* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.

Anzeigenpreise: Horzu

Die Sonderbeilage bietet Ihnen im Umfeld der Deutschlandkarte die Mdglichkeit, einen
exklusiven Reisetipp in redaktioneller Aufmachung (inkl. Bild und Verortung auf der
Deutschlandkarte) zu buchen.

Print:
Redaktioneller Reisetipp

Inkl. Verortung auf einer Deutschlandkarte

Text inkl. Uberschrift (ca. 400 Zeichen) und
Bild, sowie die Angabe der Verortung auf
der Deutschlandkarte werden vom Kunden
in finaler Version uberliefert.

Online:
Content Ad auf Aktionsseite

Preis: 4.900 EUR*

\ Ihr ausgewahlter
Klassische Anzeigen Kurzreisetipp
Preis: 9.900 EUR* fur 1/4 Seite
14.900 EUR* flr 1/2 Seite
29.900 EUR* fiir 1/1 Seite DZT Mitglieder und Agenturen erhalten 15%

Rabatt/Nachlass auf die Nettopreise, eine

Doppelrabattierung ist nicht méglich!
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Kooperation zum 40jahrigen Jubildaum der TV-Serie ,T  atort"

Thema: Kurzreisen in Deutschland

Thema: ,Stadtereisen in Deutschland — spannend wie ein Krimi“ (Arbeitstitel)

Aktionsflyer: 6seitiger Flyer in Leporello-Faltung, ca. 270x170mm
Auflage: ca. 1,345 Mio. Exemplare
Platzierung: Jubilaums-DVD-Boxen ,40 Jahre Tatort* (Auflage: ca. 45.000)

Zweitplatzierung im Handel sowie in ca. 13.000
Backerei-Filialen mit Hilfe aufmerksamkeitsstarker Aufsteller
(Auflage: ca. 1,3 Mio.)

Cross-Media: Online-Verlangerung der Schwerpunkt-Inhalte auf
www.kurz-nah-weg.de/tatort

Newsletter zur Aktion an ca. 2 Mio. Adressen
Erscheinungstermin: November 2010 — Februar 2011

Anzeigenschluss: Montag, den 26.07.2010

DU-Schluss: Freitag, den 30.07.2010

18




* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.

Anzeigenpreis: Aktionsflyer ,40 Jahre Tatort"

Der Aktionsflyer bietet Ihnen im Umfeld der Deutschlandkarte die Mdglichkeit,
einen exklusiven Reisetipp in redaktioneller Aufmachung
(inkl. Bild und Verortung auf der Deutschlandkarte) zu buchen.

Redaktioneller Reisetipp Ausgeaatite Stadtetaps 4

Inkl. Verortung auf einer Deutschlandkarte

Devtschlandlarts ROCKSZIME

it grober Verseung
stadtetipas a

Preis: 4.900 EUR*

ca. 1/3 Seite - )
Gewirnspelarsindigang!

Nahara Infac

Text inkl. Uberschrift (ca. 400 Zeichen) und

Bild, sowie die Angabe der Verortung auf

der Deutschlandkarte werden vom Kunden

in finaler Version uberliefert.

Impressum

Th-bedingurgen
DZT Mitglieder und Agenturen erhalten
15% Rabatt/Nachlass auf die Nettopreise,
eine Doppelrabattierung ist nicht moglich!
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* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.

B Specials: Themen-Paket ,Tatort Deutschland/ 1°

Zeitraum:  September - Februar

Aktion: Vorstellung lhres Stadtereisetipps in diversen Print- und Onlinemedien
Thema: ,Stadtereisen in Deutschland — spannend wie ein Krimi“ (Arbeitstitel)
Beteiligung: redaktioneller Tipp/ Verortung auf Deutschland-Karte im Aktions-Flyer (siehe S. 19)
redaktioneller Teaser im , Tatort“ — Sondernewsletter (ca. 2 Mio. Adressen)
redaktioneller Reisetipp im wdchentlich wechselnden Twitter-Tweed zur Aktion méglich
Paketpreis: 7.000 EUR*

weitere Moglichkeit der Preisreduktion, in dem max. 2 Reisepreise im Wert von je 500EUR fiir
die Aktion zur Verfligung gestellt werden
(Kurzreise in Deutschland, fiir 2 Personen, mind. 2 U bernachtungen+ mind. eine Zusatzleistung)

Anzeigenschluss: 26.07.2010

10



* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.

B Specials: Themen-Paket , Tatort Deutschland/ 2¢

Zeitraum:  September - Februar

Aktion: Vorstellung Ihres Stadtereisetipps in diversen Print- und Onlinemedien
Thema: ,Stadtereisen in Deutschland — spannend wie ein Krimi“ (Arbeitstitel)

Beteiligung: redaktioneller Tipp/ Verortung auf Deutschland-Karte in TV Spielfilm Plus (siehe S. 13)

redaktionelles Content-Ad auf der Aktionsseite www.kurz-nah-weg.de/tatort fiir 6 Monate

redaktioneller Reisetipp im wochentlich wechselnden Twitter-Tweed zur Aktion moglich

Paketpreis: 7.200 EUR* (statt 8.000 EUR)

weitere Mdglichkeit der Preisreduktion, in dem max. 2 Reisepreise im Wert von je 500EUR fiir
die Aktion zur Verfligung gestellt werden
(Kurzreise in Deutschland, fur 2 Personen, mind. 2 U bernachtungen+ mind. eine Zusatzleistung)

Anzeigenschluss: 30.07.2010

* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.

B Specials: Themen-Paket ,Wandern*

Zeitraum:  September
Aktion: Vorstellung lhres Wandertipps in diversen Print- und Onlinemedien

Beteiligung: redaktioneller Tipp in der ,Welt am Sonntag“ zum Kapitel ,Bewegen” (siehe S. 15)
redaktioneller Tipp/ Verortung in Horzu ,Stadt — Land — Fluss" (siehe S. 17)

redaktioneller Teaser im Sonder-Newsletter ,Wandern“ (KW 38)

Paketpreis: 8.500 EUR* (statt 9.390 EUR)

Anzeigenschluss: vorauss. 30.07.2010
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B Specials: Themen-Paket ,Wellness*
Zeitraum:  September — Dezember

Aktion: Vorstellung lhres Wellnesstipps in diversen Print- und Onlinemedien

“

Beteiligung: redaktioneller Tipp/Verortung in der ,Welt am Sonntag“ zum Kapitel ,Fihlen
(siehe S. 15)

redaktioneller Teaser im Newsletter ,Wellness* (KW 42)

Skyscraper auf allen Themenseiten zum Thema Wellness fiir 4 Monate
Paketpreis: 4.800 EUR* (statt 5.330 EUR)

Anzeigenschluss: vorauss. 30.07.2010

* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.

B Specials: Themen-Paket ,Kulinarik®
Zeitraum:  August - September

Aktion: Vorstellung lhres Kulinariktipps in diversen Print- und Onlinemedien

Beteiligung: redaktioneller Tipp/ Verortung in der ,Welt am Sonntag" zum Kapitel ,Schmecken*
(siehe S. 15)

redaktioneller Teaser im Newsletter “Kulinarik” (KW 34)
Paketpreis: 3.900 EUR* (statt 4.490 EUR)

Anzeigenschluss: vorauss. 30.07.2010

* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.
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* Alle Preise in Euro und zzgl. MwSt.

B Specials: Themen-Paket ,Shopping®

Zeitraum:  September - November

Aktion: Vorstellung lhres Shoppingtipps in diversen Print- und Onlinemedien

Beteiligung: redaktioneller Tipp/Verortung in der ,Welt am Sonntag“ zum Kapitel “Sehen” (siehe S. 15)

redaktioneller Teaser im Sonder-Newsletter ,Shopping“ (KW 46)
Paketpreis: 3.900 EUR (statt 4.490 EUR)

Anzeigenschluss: vorauss. 30.07.2010

Unsere Kampagne
Das Reiseland Deutschland ist das beliebteste Kurzreiseziel der Deutschen.

Innerhalb der Kampagne ,Kurz nah weg — Urlaub in Deutschland“ werden
7 Themenwelten beworben:

!

Stadtereisen o g - 9
Kultur & Events 14
Urlaub in den Bergen - Kurz )
Urlaub am Wasser na -

Wellness ; | =
Kulinarische Genuisse 1 |

Aktiv & Natur Wort-Bild-Marke

»Tapetenwechsel? — Kurzurlaub in Deutschland“ Key-Visual

Der Betrachter und Leser wird in eine neue, andere Welt entfiihrt, raus aus dem Alltag, hinein in die
schone Urlaubswelt Deutschland. Getreu dem Motto:

Entdecke das vielfaltige, interessante und lebendig e Urlaubsland Deutschland!

26
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Unsere Zielgruppen

Erreichen Sie mit uns einkommensstarke und attrakti ve Zielgruppen!

Fokussierung auf Attribute
DINKS

Best Ager

Alter zwischen 30 und 60plus

in der Regel berufstatig oder in Rente
Empty-Nesters oft 2-Personen-Haushalte

verfugen Uber eine eher hohe Kaufkraft
gehobeneres Bildungsniveau

hohe Kurz-Reise-Affinitat

27

Unsere Partner

Ein Service der Deutschen Zentrale fiir Tourismus e.V.
Geférdertdurch das Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie aufgrund eines Beschlusses des Deutschen Bundestages

28
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[l Kontaktieren Sie uns jetzt!

Danielle Weimer
Referentin Marketing Inland

Telefon: 069 - 974 64-142
Fax: 069 - 974 64-237
Danielle.weimer@germany.travel

Deutsche Zentrale fur Tourismus (DZT) e. V., Beeth

ovenstr. 69, 60325 Frankfurt am Main
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